
Análisis de imágenes

En  el  documento  “Imágenes  publicitarias”  (Ver  Materiales)  incluimos  una  serie  de
anuncios  publicitarios  de  diferentes  productos  y marcas.  Siguiendo  el  guión  que  te
proponemos a continuación, haz un análisis de cada una de ellas. Para ello pon una cruz
en  las  casillas  correspondientes  –si  procede-  y aporta  dos  breves  resúmenes  de  un
máximo de 10 líneas cada uno para analizarlas en los niveles denotativo y descriptivo.
Una vez concluida la ficha para cada imagen, elabora unas conclusiones generales para
el conjunto en un máximo de 3 folios. 

Ficha: Guión de análisis de publicidad

Nivel denotativo (descriptivo): (máximo 10 líneas)

Tipo de producto:
Marca:
Destinatario/a: Hombreٱ     Mujer  ٱ

Protagonista: Individuo Hombreٱ     Mujerٱ  

Grupo: Niños/asٱ   Hombresٱ    Mujeresٱ  

Familia: Con niña/s y niño/sٱ  
Sólo con niña  ٱ

Sólo con niñoٱ  

Espacio: Trabajoٱ  Ámbito:  ٱUrbano
Hogarٱ  Ruralٱ 
Calleٱ 
otrosٱ 

Nivel connotativo (interpretativo):   (máximo 10 líneas)  

Qué vende: Qué sugiere:
Bajo precioٱ Amistadٱ Posición socialٱ 
Calidadٱ Amorٱ  Bellezaٱ 
Facilidad de manejoٱ Erotismoٱ  Seguridadٱ 
Diversiónٱ Evasión/Aventuraٱ  Modernidad/Estar al díaٱ 
Trabajoٱ Confortٱ  Elegancia/Originalidadٱ 
Necesidaٱ Calor de hogarٱ  Rebeldíaٱ 
Eficaciaٱ Libertadٱ Diferenciarse de los demásٱ 
Caprichoٱ Competición / Triunfoٱ  Contacto naturalezaٱ 

Saludٱ  Alegríaٱ 


